Control y regulacion
de la produccioén de

bienes y servicios por
filiales

1.3.2 - Regulaciones
y marco juridico de la
actividad turistica

1.3.4 - Ecologia y
transporte

1.2.5 - El papel de las
organizaciones y de
las cooperaciones
internacionales

1.2.2 - Desarrollar
herramientas y
criterios de
trazabilidad

1.1.2 - Mejor control de
los procesos de
producion para hacer
valer las exigencias de
RSE en todos los
eslabones de la cadena

1.3.1 - Sensibilizacion
e informacion sobre las
practicas y los
beneficios de actividad
turistica

Sensibilizacion e
informacion de los
consumidores

1.1.1 - Mejor
informacioén de los
consumidores que

permita una decision
real en materia de
textil/vestimenta

1.2.1 - Una mejor

mayor implicacién

sensibilizacién para

1.3.6 - Reflexion

1.3.3 - Valorizacion de
la economia de los

Tema 1 : Talleres
sectoriales

ética sobre el
turismo

territorios

1.2.3 - Promover una
economia solidaria,
local y durable

1.3.5 - Equidad
gracias al turismo,
reciprocidad Norte /
Sur

Apoyo a los
protagonistas de la
economia "local"

1.1.3 - Apoyo a los

protagonistas de la

filial para anticipar
mejor las mutaciones
econdémicas y valorar
las buenas practicas

1.2.4 - Alentar las
buenas practicas
egricolas y administrar
convenientemente los
recursos energéticos

1.4.1 - Definir un
marco juridico

1.4.3 - Definir la
estructura de la
acogida de la
concertacion

1.4.2 - |dentificar a
los participantes

1.4.5 - Proponer
grupos de reflexién

1.4.4 - Definir los
grandes principios

negociacion social
transnacional



Definicién de una norma
medioambiental y social de
produccién a escala internacional,
qgue favorezca la trazabilidad de los
productos de la filial (proyecto ISO
26001. Los Estados del Sur deben
implicarse en la definicion de la
norma y en su aplicaciéon

1.1.2 - Mejor control de los
procesos de producion para

hacer valer las exigencias de

RSE en todos|los eslabones
de la cadena

1.1.1 - Mejor informacion de
los consumidores que
permita una decision real en
materia de textil/vestimenta

Informacién via internet
sobre los productos
seguidos a la traza

Creacion de una instancia de
referencia para controlar el

cumplimiento de las exigencias

de RSE vy los criterios de
etiquetas distintivas y la
observacién de las practicas

existentes (escalas propuestas :
Unién Europea, Regiéon Rhone-

Alpes

Pese a los limites constatados,
multiplicacion de las evaluaciones y
auditorias de seguimiento en los
sitios de produccion sensibles, a
iniciativa de los responsables de
compra/compradores e instancias de
control (OIT, servicios locales de
inspeccion laboral, etc.)

sobre el costo real

no durable

Campanas de comunicaciéon

(ecolégico, social) del textil

(europeo)

Crear un distintivo social
y medioambiental

1.1 - Filial textil-
vestimentario

Informaciones sobre los
riesgos ligados a los
colorantes cancerigenos

Favorecer las empresas

cotizaciones sociales

y/o respeten las
exigencias RSE.

Proponer reducciones de

las empresas que ofrecen
productos con distintivo

innovadoras acoplando
creacion y comercio
equitable (ej. : ayuda a la
movilidad de voluntarios
europeos, garantias
financieras y confianza de

para

Introducciéon de clausulas

medioambientales en los

los participantes)

sociales y

Desarrollo de la GPEC
(Gestién Previsional de
Empleos y Capacidades) en
las empresas textiles
sometidas a la amenaza de
deslocalizacion.

Propuesta a las empresas
comprometidas con el
desarrollo equitable : una

Apoyo a los suministradores
de los paises del Sur para

mercados textiles publicos

Mejora del dialogo entre los
actores de la filial textil en
Francia, entre compradores y
responsables de compras, por

que permita tener proyectos

remuneracion equitable para

los asalariados, no un tope
por debajo del limite de

pobreza local, sino un nivel

mejorar la trazabilidad de los

productos, con ayuda de los

gobiernos implicados (via la
ayuda al desarrollo)

una parte, y productores y
subcontratistas, por otra parte,

para anticipar los choques

1.1.3 - Apoyo a los protagonistas de la filial
para anticipar mejor las mutaciones
econdmicas y valorar las buenas practicas



1.2.2 - Desarrollar herramientas y
criterios de trazabilidad

Con un objetivo medioambiental y de
desarrollo local, favorecer el
acercamiento productor-consumidor y
las filiales locales sosteniendo las
acciones de venta directa a todos los
niveles (ayuda alimenticia de los
paises occidentales, restaurantes

Informar a los consumidores por
etiquetaje de los productos : origen,
huella ecolégica y social, costo
energético, peligros eventuales para
la salud (aplicaciéon de coédigo de
color)

Crear criterios de evaluacién
para medir los impactos
socioecondmicos y
medioambientales en la
cadena de produccion

Desarrollar acciones educativas
en los restaurantes
institucionales, las empresas,
los establecimientos publicos,
para un consumo de productos
locales y de temporada.

1.2.1 - Una mejor
sensibilizacion para
mayor implicacion

Utilizar peliculas
documentales.

escolares, etc)

1.2.3 - Promover una economia
solidaria, locally durable

Favorecer el didlogo entre los
diferentes protagonistas del

Asegurar un precio y un
trabajo decente a los
productores. Promover el
comercio equitable,
especialmente en el sector
publico

comercio internacional para
guiar el desarrollo de iniciativas
locales y mejorar la autonomia
de los productores.
Intercambiar tecnologias entre
el Norte y el Sur

1.2 - Filial agro
alimenticia

Prohibir las publicidades
dirigidas a nifios de
menos de 12 afos,

especialmente en lo que

se refiere a la
alimentacion.

Implicar a los grandes grupos de
distribucién, a los medios
informativos y a las colectividades
locales, en la informacion al
consumidor, en especial a las
jévenes generaciones. Favorecer

Prohibicién de patentar
la vida

Luchar contra el monopolio
de las semillas OGM.
Moratorio europeo sobre

los OGM

Dejar a los agricultores la
posibilidad de elegir sus
semillas (variedades
tradicionales...)

Utilizar los OGM para
disminuir el consumo de
agua y de fertilizantes

1.2.4 - Alentar las buenas practicas
egricolas-y_administrar
convenientemente los recursos

energeticos

el dialogo entre los actores.

preservar un precio
minimo para ciertas
materias primas

Crear un entendimiento
politico internacional para

Ampliar el papel de la ONU
en la agricultura y crear
lazos mas fuertes entre

diferentes organizaciones

(OIT, OMC, etc.)

1.2.5 - El papel de las
organizaciones y de las
cooperaciones internacionales



1.3.3 - Valorizacion de la
economia de los

1.3.2 - Regulaciones y marco
juridico de la actividad turistica

Reglamentar los contratos de
subcontratacién con los integrantes
locales, con criterios econdmicos,
sociales y éticos

Crear un sistema de
incitacion o de sanciones
fiscales segun criterios de

turismo solidario

territorios

a niveles

Evaluar las
externalidades positivas y
negativas del desarrollo
de una actividad turistica

Crear estructuras supranacionales para
reglamentar las actividades turisticas
(integrar el sector aéreo en los acuerdos
de Kyoto, aumentar la influencia de la
Organizacion Mundial de Turismo)

1.3.1 - Sensibilizacién e
informacioén sobre las
practicas y los beneficios

de actividad turistica

Desarrollar los balances
economicos globales de
proyectos o de sitios
turisticos

locales

Ayudar al desarrollo de
iniciativas locales (alojamiento
en familias, Operadores de
Giras, etc.) y facilitar el
establecimiento de medios de
comunicacion directa con el
cliente final (internet)

Promover a los operadores

Reforzar la cooperacién
entre los operadores de
giras y los
subcontratistas locales
en una optica de

Engendrar una
transparencia sobre la

laborales en las
actividades turisticas

calidad de las condiciones

compartir el valor mas
equitable

1.3 - Filial turismo

pais

Crear una estructura de
intercambio y de informacion
(ej. : por internet) para
informar y educar a los
turistas sobre las ofertas y la
realidad econémica de cada

de turismo solidario

Difundir los pliegos éticos
y denunciar las malas
practicas (turismo sexual,
degradaciones

Promover las alternativas
al transporte aéreo en las
distancias medianas

Integrar el sector aéreo
en el protocolo de Kyoto

Facilitar financieramente

Desarrollar la curiosidad y
emprender una nueva
reflexion sobre el turismo
(diversificando la oferta,

medioambientales, etc.)

por ejemplo)

el turismo del Sur hacia el

Cuest

1.3.4 - Ecologia y crite

ilimitada con respecto a

Norte (ej. : ayudas a las
agencias de viaje)

jonar la movilidad

rios ecologicos

transporte

Facilitar la obtencién de visas para
los turistas procedentes de paises

Incitar a una reflexiéon conjunta
(paises del Norte y del Sur) sobre la
implicacion del encuentro con los
otros, en un viaje turistico (respecto
a la distancia con otra cultura,
reflexion sobre el "voyeurisme",
conocimiento del marco socio-
cultural del pais de acogida, etc.

Volver el turismo de
proximidad atrayente y

en desarrollo que representan
grandes destinos turisticos

promover un turismo "lento" :

En los paises del Norte : promover
el turismo para todos y considerar el
turismo como factor de integracion
econdmica y social

1.3.5 - Equidad gracias al

devolver su valor a la
duracion del desplazamiento

turismo, reciprocidad Norte / Sur

1.3.6 - Reflexion ética
sobre el turismo



1.4.3 - Definir la estructura
de la acogida de la
concertacion

1.4.2 - Identificar a los
participantes

Participantes exteriores a

la empresa

1.4.1 - Definir un marco
juridico

Un marco juridico

Participantes interiores universal
de la empresa

 Un marco juridico europeo |

Definir la estructura de
acogida de la
concertacion

1.4 - Negociacion social
transnacional

Sugerencias para mejorar
el foro

' Aplicaciones concretas |

Creacion de grupos de
reflexion

1.4’5 - Proponer grupos de

Control de la aplicacién reflexion
de los acuerdos

1.4.4 - Definirlos
grandes principios



